Der Oberblrgermeister “% Stadt Kéln

Satzung Uber Anbringungsort, Abmessungen, und Ausgestaltung von
Werbeanlagen fur einen Teil der Ortslage KdIn-Neustadt/Sud im Bereich des
sog. "Kwartier Latang"

Arbeitstitel: Werbesatzung "Kwartier Latang"
vom 27.10.2009

Der Rat der Stadt KdIn hat in seiner Sitzung am 10.09.2009 aufgrund des 8 86 Abs.
1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit 8 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3, 8§ 65
Abs. 1 Nrn. 33, 33 b, 34 und 35 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen
(BauO NRW) vom 01.03.2000 (GV NRW S. 255/SGV NRW 232) — in Verbindung mit
8 7 der Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom
14.07.1994 (GV NW) S. 666/SGV NW 2023) — in der bei Erlass dieser Satzung
geltenden Fassung — diese Satzung beschlossen.

Stadtebauliche Ziele der Satzung

Die vorliegende Werbesatzung bezieht sich auf ein Gebiet, das im Wesentlichen
durch die Lindenstral3e, die Bahntrasse Kdln Hbf in Richtung Bonn, die Luxemburger
Stral3e und die Roonstral3e begrenzt wird und damit grof3tenteils dem
Geltungsbereich des Bebauungsplans "Rathenauplatz” entspricht. Davon
abweichend beinhaltet der Geltungsbereich dieser Satzung auch die sudliche
Stral3enrandbebauung der Luxemburger Stral3e. AuRerdem wurde der Grenzverlauf
im Bereich von Zlpicher Platz und Barbarossaplatz dem bereits bestehenden
Geltungsbereich der Werbesatzung Koélner Ringstraf3en angepasst (siehe Plan in
Anlage 1).

Das "Kwartier Latang" ist Teil der so genannten Kolner Neustadt, die Ende des 19.
Jahrhunderts auf den Flachen der ehemaligen Befestigungsanlagen entstand. Unter
dem Stadtbaumeister Joseph Stiibben entstand eine fur diese Zeit typische
Stadterweiterung mit einem Prachtboulevard (den heutigen Ringstral3en),
sternférmigen Stralienknotenpunkten und innerstadtischen Grinflachen wie z. B.
dem Rathenauplatz. Im "Kwartier Latdng" des ausgehenden 19. Jahrhunderts waren
vier Vollgeschosse mit ausgebautem Dachgeschoss zugelassen. Die damit
festgelegte Traufhohe ermoglichte nach den Zerstérungen des Zweiten Weltkrieges
im Zuge des Wiederaufbaus funf Vollgeschosse mit wiederum einer Dachetage. Im
rackwartigen Bereich, d. h. im Blockinneren, entstanden gleichzeitig mit den
Vorderbauten zahlreiche Anbauten.

Der Bereich um den Rathenauplatz war von vorneherein als vornehmes Viertel flr
hohe Einkommensschichten konzipiert. Die Wohnh&user wurden dort mit
verschiedenen Vorbauten, wie z. B. Erker, Balkone, Loggien oder Risalite, versehen,
wodurch eine abwechslungsreiche Stral3enfront entstand. Im tbrigen "Kwartier
Latang" entstand ein burgerliches Viertel.

Das Satzungsgebiet stellt sich heute mit einer recht homogenen Bebauungsstruktur
dar, die noch deutliche Ziige der griinderzeitlichen Stadtplanung aufweist. Die fast
ausnahmsilos vier- bis fiinfgeschossige Bebauung und die hohe Zahl
denkmalgeschutzter Bauten aus der Grinderzeit sind Kennzeichen des so
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genannten "Kwartier Latang". Die vorwiegende Nutzung ist das Wohnen, es sind
dariiber hinaus aber auch Gewerbebetriebe, die sich hauptsachlich auf die
Erdgeschosse der Gebaude beschréanken, vertreten. Hinsichtlich der Dichte von
Gewerbebetrieben lassen sich unterschiedliche Schwerpunkte innerhalb des Gebiets
definieren: Nordlich der Zulpicher Stral3e sind nur wenige Geschafte, Betriebe und
Gastwirtschaften zu finden. Mit Ausnahme des Bereichs zwischen Dasselstral3e und
Eisenbahntrasse ist das Wohnen die fast ausschlie3liche Nutzungsform. Dies gilt
auch fir die Hochstadenstral3e und die Heinsbergstral3e sudlich der Zulpicher
Stral3e. In den Ubrigen Bereichen finden sich hingegen deutlich mehr
Gewerbebetriebe, insbesondere in der Luxemburger Stral3e, dem westlichen Ende
der KyffhauserstralRe und der Zilpicher Stral3e. Als Gewerbe kommen dabei
Dienstleistungs- und Handwerksunternehmen vor, Uberwiegend jedoch Einzelhandel
und gastronomische Betriebe. Ein Schwerpunkt fir Schank- und Speisewirtschaften
hat sich in den letzten Jahrzehnten, aufgrund der Nahe zur Universitat, in der
Zulpicher Stral3e und der KyffhauserstralRe herausgebildet. Die Gaststatten, teilweise
mit theaterahnlichem Charakter, Musikdarbietungen u. A., sind ein
Vergnugungsbereich mit einer besonderen Ausrichtung auf ein junges, Uberwiegend
studentisches Publikum.

Die Gewerbebetriebe im Geltungsbereich dieser Satzung schlagen sich im Stadtbild
vor allem durch ihre Werbeanlagen nieder. Grundsatzlich wird ein Ortsbild, ebenso
wie die Gestaltung von Einzelgebauden, durch Werbeanlagen erheblich verandert.
Durch zu grol3e, zu schrille oder falsch platzierte bzw. durch eine zu grof3e Haufung
von Werbeanlagen kann die Gestaltqualitat von Geb&uden, aber auch von ganzen
Stral3enzligen leiden oder sogar vollkommen Uberpragt werden. Es liegt daher im
offentlichen Interesse, durch die vorliegende Satzung Anforderungen mit dem Ziel zu
formulieren, nur noch Werbung zu ermdglichen, die in Abmessung, Ausgestaltung
und Anbringungsort der Umgebung angemessen ist. Dadurch soll langfristig eine
hohe Gestaltqualitat gesichert bzw. wiederhergestellt werden und die historische
Bedeutung als Wohnviertel des ausgehenden 19. Jahrhunderts erlebbar bleiben.

In diesem Zusammenhang ist darauf hinzuweisen, dass dezente Werbung in einem
recht homogen gestalteten Bereich wirksamer sein kann, als eine sehr schrille
Werbung in einem sehr auffalligen und heterogenen Umfeld. Die Gewerbetreibenden
haben also auch nach Inkrafttreten dieser Satzung die Mdglichkeit, durch gut
gestaltete Werbung hervorzutreten. Damit wird den Interessen der
Gewerbetreibenden Rechnung getragen, die auRerdem auch von einer
gestalterischen Aufwertung des "Kwartier Latang" profitieren.

Grundsatzlich muss unterschieden werden zwischen Werbeanlagen an Gebauden
und Werbung auf 6ffentlichem StraRenland und o6ffentlichen Platzen. Werbeanlagen
an Gebauden mussen Rucksicht nehmen auf die Proportionen des Gebaudes, an
dem sie angebracht sind. Sie sollen in Bezug stehen zu den Gréf3en der
Gliederungselemente der Gebaude wie Turen, Fenster, Gesimse, Erker etc. Die
Werbeanlagen sollen in jedem Fall kleiner sein als diese Gestaltungselemente der
Fassade. Werbeanlagen auf 6ffentlichem Stral3enland und auf 6ffentlichen Platzen
sollen sich an Elementen orientieren, die dort vorhanden sind. Dies sind Kfz,
Telefonzellen, Transformatorenhduschen, Schaltschranke etc. Diese Elemente
haben gréRere Formate und sind volumindser als die Gestaltelemente an den
Hausfassaden. Daher konnen die Werbeanlagen auf dem offentlichen Stral3enland
groler sein als die an den Fassaden. Die individuelle Gestaltung von
Gebaudefassaden dient der Wiedererkennung von Orten und ist hilfreich bei der
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Orientierung im Ortsteil. Des Weiteren ist die Wirkung von Fassaden und
Stral3enziigen auch fir die positive oder negative Annahme eines Raums durch die
Menschen bestimmend.

Werbeanlagen an Gebaudefassaden sollen nur zwischen Erdgeschoss und
Unterkante der Fenster des ersten Obergeschosses angebracht werden. Dadurch
soll gewéahrleistet sein, dass der Uberwiegende Teil der Fassade von Werbeanlagen
freigehalten wird und somit die Architektur des Gebaudes erlebbar und erfahrbar
bleibt. Andererseits ist dieser Bereich der Fassade der Teil, den der Ful3ganger im
nattrlichen Blickfeld hat, ohne den Blick zu heben. Es ist also der Bereich der fur die
Werbewirtschaft und die Geschaftsleute am interessantesten ist. Werbeanlagen
missen so angeordnet werden, dass sie Fenster- und Schaufensterflachen weder
teilweise noch vollstandig verdecken. Wirden die Fenster teilweise oder sogar
vollstandig von Werbeanlagen verdeckt, waren die Proportionen des Gebaudes nicht
mehr klar ablesbar. Die Schaufenster sollen nicht mit Folien o. A. beklebt werden,
sondern dort sollen Waren ausgestellt werden. Schaufenster sind "das Gesicht des
Handels" und die Visitenkarte des Einzelhandels. Sie sollen Zeitgeist, Mode, Technik
und Konsumguter von ihrer besten Seite zeigen. Durch gleiche Augenhdhe mit dem
FulRganger kommunizieren beide miteinander. Mit Folien beklebte Schaufenster
bewirken das Gegenteil: es entstehen "tote" Zonen in der Einkaufsstrale, die
unattraktiv und daher unerwiinscht sind. Da aber zu besonderen Anléassen
gelegentlich Teile des Schaufensters beklebt werden, um auf Sonderangebote oder
besondere jahreszeitliche Verkaufe hinzuweisen, oder dem Schaufenster einen
Rahmen zu geben, soll das Bekleben dann erlaubt sein, wenn nur 10 % der Flache
beklebt werden.

Die Beschrankung der Werbeanlagen an Fassaden auf die Grof3e von 1,5 m? erfolgt,
damit sie nicht gro3er sind als die Gestaltelemente der Fassade (s. 0.). Diese
Gestaltelemente, wie Fenster und Turen, die im Wesentlichen die Gliederung der
Fassade beeinflussen, haben Formate von 1 m x 2 m (normale Tur) oder sind
kleiner. Damit die Werbeanlagen die Fassade des Gebaudes nicht beherrschen,
sollen sie in ihrer GroRRe eingeschrankt werden und nicht das Mal3 der
Gestaltungselemente Uberschreiten.

Aus diesem Grund werden Einzelbuchstaben bevorzugt. Wenn sie auf der Fassade
angebracht werden, so ist die Fassade durch die Buchstaben hindurch immer noch
zu erkennen, sie verdecken die Fassade nicht flachig. Bei einer maximalen Grol3e
von 0,75 m Hohe der Einzelbuchstaben ist in einer normal breiten Stral3e der
Schriftzug der Werbeanlage von der anderen Strafl3enseite sehr gut lesbar. Auch in
der Perspektive des StralRenverlaufes kann der Schriftzug in dieser Grof3e auch in
der Distanz gut gelesen werden. Damit die einzelnen Hauser eines Stralenzuges als
individuelle Geb&ude ablesbar und erkennbar sind, soll eine Werbeanlage nicht auf
ein benachbartes Haus Ubergreifen. Eine weitere Mdglichkeit, den Vorrang der
Gestaltelemente der Fassade vor der Werbung sicherzustellen, ist die Einschrankung
der Gesamtflache der Werbung in Bezug zur Fassadenbreite. An einem breiten Haus
kann mehr Werbung angebracht werden als an einem schmalen Haus, ohne dass die
Proportionen der Fassade in Mitleidenschaft gezogen werden. Flachig auf der
Fassade angebrachte Werbeanlagen durfen maximal 0,25 m vor die Bauflucht
auskragen und in den StraRenraum hineinragen, damit verhindert wird, dass
samtliche Werbeanlagen auf der Fassade auskragen und damit Gestaltelemente der
Fassade in der perspektivischen Ansicht verdecken.
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Damit die Werbeanlagen nicht zu viel Fassadenflache in der perspektivischen
Ansicht verdecken, sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeschilder nur mit
einer maximalen Flache von 1 m2 erlaubt und durfen nicht weiter als 1 m in den
StralRenraum hinein ragen. Um eine zu grol3e Anhaufung solche Werbeschilder zu
verhindern, sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeanlagen nur an
Gaststatten zuldssig. Damit kann der typische Charakter der Zulpicher Straf3e und
der KyffhauserstralRe als Kneipen- und Gaststéattenbereich gewahrt bleiben, ohne
dass das Ortsbild und die Architekturelemente zu stark tberpragt wirden.

Erker und Balkonbristungen sollen freigehalten werden von Werbeanlagen, da sie
gestalterische Elemente der Fassade sind, die die Proportionen eines Gebaudes
mitbestimmen und erkennbar bleiben sollen. Einfriedigungen wie Zaune lassen den
Blick noch frei auf gestaltete Vorgarten und sie sollen deshalb nicht mit
Werbeanlagen versehen werden. An Bauzéunen soll keine Werbung angebracht
werden, da zu beflrchten ist, dass dann auch nicht erwiinschte Wildplakatierung an
diesen Bauzaunen vorzufinden ist.

Dass Werbeanlagen nachts beleuchtet sind, tragt positiv zum Image einer
GeschaéftsstralRe bei. Es soll jedoch die Werbeanlage selbst leuchten (am besten als
Einzelbuchstaben) oder sie soll hinterleuchtet sein. Angestrahlte Werbeanlagen
machen einen wenig qualitatvollen Eindruck. Au3erdem storen die auskragenden
Beleuchtungskorper, die die flachig auf der Fassade angebrachte Werbeanlage
anstrahlen, das Erscheinungsbild der Fassade. Besonders wenn diese Scheinwerfer
in Reihe Uber der Werbeanlage angebracht werden, wirken sie tagsiuber wie
Fremdkdrper an der Fassade.

In den Geschéfts- und Einkaufsstrafl3en ist in der Regel viel Bewegung und Unruhe
durch Passanten, Radfahrer, Pkw und sonstige Fahrzeuge anzutreffen. Um nicht
noch mehr Unruhe in die StralRen zu bringen, sollen die Werbeanlagen statisch sein
und sich nicht bewegen, Das gilt auch fur wechselnde Farben der Werbeanlage oder
blinkende Werbeanlagen. Auch die neuerdings immer haufiger zu beobachtenden
Projektionen von Werbebotschaften oder Firmenlogos aus dem Ladenlokal heraus
auf den davor befindlichen Birgersteig soll nicht zuldssig sein. Zum einen bedeutet
dies eine nicht gewollte Privatisierung 6ffentlichen Stra3enlandes, zum anderen
verstort es den Passanten, dem durch die wechselnden Projektionen férmlich der
FufRboden unter den Ful3en entzogen wird.

"Riesenwerbeposter" sprengen wegen ihrer enormen Grol3e zwar die proportionalen
Verhaltnisse eines Gebaudes oder einer Stral3e. Da diese bedruckten Planen aber
lediglich wahrend der Bauzeit am Baugertst zulassig sein sollen, handelt es sich um
vorubergehende Anlagen, die nur zeitlich begrenzt angebracht werden und nicht
standig das Erscheinungsbild der Stral3e beeintrachtigen.

Neben der Werbung an Geb&auden gibt es vielféaltige Mdglichkeiten, im offentlichen
StraRenraum zu werben, z. B. mit Werbevitrinen, Uhrenkandelabern, Litfa3saulen,
Fahrradstandern mit Werbung oder Plakattafeln. Eine grof3e Haufung oder
ungunstige Platzierung solcher Werbeanlagen kann ebenfalls zu Beeintrachtigungen
des Ortsbildes fuihren. Auf3erdem handelt es sich hierbei um Werbeanlagen, die oft
neue bauliche Anlagen im StraRenraum darstellen und damit das Erscheinungsbild
des Stral3enraums erheblich veréandern konnen. Im "Kwartier Latang" wird der Raum
auf offentlichen Straf3en und Platzen bisher nur eingeschrankt als Aufstellungsort fur
Werbeanlagen genutzt. Der grof3te Teil solcher Werbeanlagen befindet sich im
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Bereich Luxemburger Stral3e, Moselstral3e und dem daran anschlieRenden
Ubergang zur DasselstraRe. Dort ist Werbung zu einem dominanten
Gestaltungsmerkmal der baulichen Umgebung geworden. Eine solche Haufung von
Werbeanlagen soll in den sensibleren Bereichen des "Kwartiers Latang", hierzu
zahlen die Uberwiegend durch Wohnnutzung gepragten Bereiche, insbesondere der
Rathenauplatz mit seiner Umgebung, vermieden werden. Dazu werden in dieser
Satzung die Standorte und Anlagentypen fir Werbeanlagen auf 6ffentlichem
Stral3enland und o6ffentlichen Platzen festgelegt. Diese Stellen sind im Einzelnen auf
ihre stadtgestalterische Vertraglichkeit Gberprift worden. Die vorgegebenen
Hochstmalie der Werbeeinrichtungen ergeben sich aus den géngigen Modellen, die
Ublicherweise - auch in anderen Stadten - auf 6ffentlichem Stral3enland aufgestellt
werden.

Auch ohne Werbeanlagen wird der 6ffentliche Raum stark beansprucht. Erforderliche
technische Einrichtungen wie Straf3en- und Verkehrsschilder, Ampelmasten,
StralRenlaternen, Schaltschranke, Briefkasten, Telefonzellen,
Transformatorenhduschen etc. befinden sich auf 6ffentlichem StraRenland. Damit der
offentliche Raum nicht véllig zugestellt wird, sind Einschrankungen erforderlich. Aus
dem gleichen Grund sollen zusatzliche Werbeanlagen an Masten von
Stral3enlaternen oder Ampeln ausgeschlossen werden. Auch sie kdnnten zusatzlich
den Blick auf Gebaude verstellen oder beeintrachtigen.

81
Geltungsbereich

(1) Die Vorschriften dieser Satzung gelten fur das Errichten, Aufstellen, Anbringen
und Andern von Werbeanlagen im rdumlichen Geltungsbereich dieser Satzung.

(2) Der raumliche Geltungsbereich wird im Norden durch die Lindenstrale, im
Westen durch die Bahntrasse Kdln Hbf in Richtung Bonn, im Stiden durch die
Randbebauung in der Luxemburger Stral3e und im Osten weitgehend durch die
Roonstral3e begrenzt. In den Bereichen des Zilpicher Platzes und des
Barbarossaplatzes weicht die Grenze des Geltungsbereichs nach Westen, zwischen
den beiden Platzen nach Osten von der Roonstral3e ab. Der genaue Grenzverlauf
ergibt sich aus dem Plan in der Anlage mit Ausweisung der Einzelpléane 1 und 2. Der
Plan sowie die beiden Einzelplane sind Bestandteil der Satzung.

§2
Gestaltungsgrundsatze

(1) Die Anbringungsorte bzw. Standorte fir Werbeanlagen sind stets so zu wahlen,
dass es weder zu einer Beeintrachtigung des Ortsbilds und der Ortscharakteristik
kommt, noch die architektonische Gestaltung von Gebauden Uberpragt oder
maf3geblich beeintrachtigt wird.

(2) Wird eine Werbeanlage direkt an einem Geb&ude angebracht, so ist

insbesondere auf die architektonische Formensprache dieses Gebaudes (z. B.
Fassadengliederung, Fluchten, Gesimse, Erker, Fassadenotffnungen etc.) Ricksicht
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zu nehmen. Parallel zur Wand angebrachte Werbeanlagen durfen nicht Gber
Fassadenkanten hinausragen.

(3) Die allgemeinen Vorschriften der 88 12 und 13 BauO NRW bleiben unberihrt.

§3
Umfang des Genehmigungsvorbehaltes

(1) Alle Werbeanlagen im Geltungsbereich dieser Satzung mit Ausnahme der in (2)
genannten Werbeanlagen sind genehmigungspflichtig.

(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

1. Werbeanlagen bis zu einer Grof3e von 1 m2, sofern von diesen alle Kriterien des
8§ 4 berucksichtigt werden.

2. Werbeanlagen flr zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere flr
Ausverkaufe und andere Sonderverkéufe an der Statte der Leistung, jedoch nur
fur die Dauer der Veranstaltung (maximal vier Wochen).

3. Werbeanlagen, die an der Stéatte der Leistung zeitlich begrenzt angebracht oder
aufgestellt sind, soweit sie nicht fest mit dem Boden oder einer anderen
baulichen Anlage verbunden sind, und nicht tber die Baulinie oder Baugrenze
hinausragen.

(3) Die fur Werbeanlagen an eingetragenen oder vorlaufig geschiitzten Denkmalern
erforderliche besondere Erlaubnis gemaf 8§ 9 in Verbindung mit 8 3 Abs. 1 Satz 2
Denkmalschutzgesetz NRW bleibt unberthrt.

8§84
Genehmigungsvoraussetzungen

(1) Zulassig sind Werbeanlagen, wenn sie alle nachfolgenden Vorschriften einhalten:

1. Werbeanlagen durfen nur zwischen Erdgeschoss und der Unterkante der
Fenster des ersten Obergeschosses angebracht werden.

2. Werbeanlagen missen so angeordnet werden, dass sie Fenster- und
Schaufensterflachen weder teilweise noch vollstéandig verdecken. Das Bekleben
der Schaufensterflachen mit Folien o. A. ist zulassig, wenn die beklebte Flache
nicht mehr als 10 % der Schaufensterflache einnimmt.

3. Werbeanlagen dirfen grundsatzlich eine zusammenhangende Flache von
max. 1,5 m? beanspruchen.

4. Schriftziige aus Einzelbuchstaben durfen abweichend von (1) Nr. 3 auf der
Wandflache angebracht werden, wenn jeder Einzelbuchstabe eine maximale
Hohe von 0,75 m nicht Gberschreitet. Die Flache einer Werbeanlage bestehend
aus Einzelbuchstaben wird durch die AuRenmale des Schriftzuges ermittelt. Der
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Schriftzug darf nicht auf ein anderes Gebaude oder eine andere Wand
Ubergreifen.

5. Die gesamte Werbeflache an einer Gebaudewand darf folgende Werte nicht
Uberschreiten:

Wandbreite zulassige Werbeflache
bis 8 m 2 m2
bis 12 m 3 m2
bis 16 m 4 m2
Uber 16 m 5 m2

Das zulassige Mafl3 an Werbeflache ist fir jede Wand separat zu ermitteln.

6. Flachig auf der Fassade angebrachte Werbeanlagen durfen maximal 0,25 m vor
die Bauflucht auskragen und in den Stral3enraum hineinragen. Maf3geblich ist
der Abstand zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsgebaudes
(Hauswand) und dem parallel dazu entferntesten Punkt der Werbeanlage.

7. Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen von Gaststatten dirfen bis zu
1,00 m vor die Bauflucht auskragen und in den Stral3enraum hineinragen.
Mafgeblich ist der Abstand zwischen der aufgehenden Fassade des
Anbringungsgebéudes (Hauswand) und dem parallel dazu entferntesten Punkt
der Werbeanlage. Die Flache der senkrecht zur Hauswand angebrachten
Werbeanlagen darf inkl. der Befestigung 1,0 m? nicht tberschreiten.

8. Werbeanlagen an Bauzaunen, Einfriedungen, Erkern und Balkonbriistungen sind
unzulassig.

9. Inden StralRenraum auskragende Einrichtungen zur Beleuchtung von
Werbeanlagen sind nicht zulassig. Hinterleuchtete oder selbst leuchtende
Werbeanlagen sind zuléssig.

10. Die Werbeanlagen durfen keine wechselnden oder bewegten Sichtflachen oder
eine entsprechende Beleuchtung (einschlief3lich Lichtprojektionen) haben.

(2) Abweichend von den Vorschriften von (1) Nrn. 1. bis 6. sind Werbeanlagen im
Hochstmal? von 25 m2 pro Gebéaude zulassig, wenn sie auf Staubschutznetzen an
Baugeristen fur die Dauer der notwendigen Arbeiten angebracht sind.

(3) Abs. (1) Nrn. 3. bis 5. gilt nicht fur Werbeanlagen im Sinne des 8§ 5 dieser
Satzung.

§5
Werbeanlagen auf 6ffentlichem StraRenland und auf 6ffentlichen Platzen

(1) Als Werbeanlagen im offentlichen Stral3enraum und auf 6ffentlichen Platzen sind
LitfalRs&ulen, Werbevitrinen, Werbeanlagen an Fahrradstandern und Plakattafeln
zulassig, sofern sie nachstehende Voraussetzungen erfillen. Nicht zulassig sind,
unabhangig von ihrer Gré3e, Werbeanlagen, die an Masten im 6ffentlichen
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Stral3enraum oder auf 6ffentlichen Platzen, z. B. Ampeln oder Laternen, dauerhaft
angebracht werden.

(2) Werbeanlagen im offentlichen Stral3enraum oder auf 6ffentlichen Platzen werden
nur an den in den Einzelplanen 1 und 2 (siehe Anlage zu dieser Satzung)
gekennzeichneten Standorten genehmigt. Werbevitrinen sind dartber hinaus auch
als Bestandteil von Fahrgastunterstanden des 6ffentlichen Personennahverkehrs
zulassig.

(3) Es sind die nachfolgenden Abmessungen einzuhalten.
1. Litfasaulen Max. Hohe 6,00 m, max. Durchmesser 2,30 m
2. Werbevitrinen Max. Werbeflache auf jeder Seite 1,85 m x 1,30 m

3. Werbeanlagen an
Fahrradstandern Mafl3e der Werbeflache auf jeder Seite max. Hohe
0,45 m, max. Breite 1,60 m

4. Plakattafeln Max. H6he 2,60 m, max. Breite 3,60 m

(4) Die Werbeanlagen auf offentlichem Stral3enland und auf 6ffentlichen Platzen
kénnen hinterleuchtet zugelassen werden.

§6
Ausnahmeregelungen

Ausnahmen von den o. g. Festsetzungen kdnnen in Einzelfallen, sofern diese nicht
gegen den Sinn der Satzung verstof3en, namlich deutliche Dominanz der
Architekturelemente vor der Werbung, klare Ablesbarkeit des Stral3enverlaufes und
unbeeintrachtigte Blickbeziehungen auf besondere Bauwerke und Platze, in
Ubereinstimmung mit den zustandigen Dienststellen getroffen werden.

8§87
Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, &ndert oder anbringt, begeht
eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauO NRW, die
mit einer Geldbuf3e bis zu 50.000 € geahndet werden kann.

88
Inkrafttreten

Die Satzung tritt mit dem Tage nach der Bekanntmachung in Kraft.

Vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht.
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Der Oberblrgermeister |‘%& Stadt Kéln

(Hinweis auf § 7 GO NW nicht ins Kolner Stadtrecht ibernommen.)

Kdln, den 27. Okt. 2009 Der Oberburgermeister
gez. Roters

- ABI StK 2009, S. 1165 -
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Der Oberblrgermeister

E5] Stadt Kaln

bortplatz

Werbesatzung "Kwartier Latédng"
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‘ Der Oberbilrgermeaistar “vﬁ? Stadt Kéln

Werbesatzung "Kwartier Latang"
Anlage / Einzelplan 2
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