Rheinisches Bildarchiv

Strategien und Handlungsziele des Rheinischen Bildarchivs

Wachsende zukunftsfahige Metropole

Digitale Prasenz ausbauen fir den Bereich Fotografie

Online-Collection mit Sichtbarkeit in Wissenschaftsportalen/plattformen DDB und
Wikipedia

Fotovertrieb international ausbauen durch Kooperationen mit Bridgeman und BPK
(Bildagentur Preul3ischer Kulturbesitz)

Standige Sichtbarkeit und 6ffentliche Zuganglichkeit in der Kélner Stadtgesell-
schaft durch den gemeinsamen Archivneubau mit dem Historischen Archiv: Nut-
zungssaal und Ausstellungsraum

RBA tbernimmt die zentrale Rolle als Fotokompetenzstelle innerhalb der Stadt-
verwaltung

Nachhaltige Entwicklung

Stadt KdIn tbernimmt seit tber 90 Jahren in hohem Mal3 Verantwortung fur den
Erhalt fotohistorischer Dokumente

Neubau und Sicherheitsmagazin als langfristige konservatorische Lésungen fur
die Lagerung von Fotobestédnden (Negative, Positive und Digitalfotografien)

Wissenserhalt um analoge Fototechnik durch Bereitstellen der technischen Aus-
stattung

Wissenstransfer durch Ausbildung und Weitergabe des Wissens um analoge und
digitale Fototechniken (auch Uber das klassische Standbild hinaus)

Wirkungs- und Effizienzorientierung

Vertriebsstrukturen dynamisieren

Eigene Bilddatenbank online = Kulturelles Erbe Kdln

Externe Vertriebspartner national und international

Definition von Arbeitsprozessen

Effizienzsteigerung

Zur Definition der Anforderungen bei der Neubauplanung und Umsetzung

Flache Hierarchien und Einbeziehen der Kompetenzen aller Mitarbeiter und Mit-
arbeiterinnen

Zielgruppen-, Kunden- und Serviceorientierung

Externer Fotovertrieb &hnlich einer Bildagentur, jedoch unter der Mal3gabe ge-
meinnitzigen Handelns

Stadtinterner Fotodienstleister fir archivwirdige Fotoaufnahmen

Bereitstellung des Bildmaterials fur die Online-Collections der Kélner Museen und
Sammlungen als Basis fir ein 6ffentliches Sichtbarmachen dieser Sammlungen
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Dialog und Kooperationen

. Beratungsdienstleistungen extern und stadtintern (Museen, Sammlungen, Stadt-
konservator)

. Kooperationen im Bereich Wissenschaft und Forschung

O O O O o o

Arbeitskreis der kunsthistorischen Bildarchive und Fototheken
Archiv der Fotografen bei der Deutschen Fotothek SLUB Dresden
Deutsche Digitale Bibliothek / Europeana
Landesmedienzentralen

Landschaftsverband Rheinland (MAI-Tagung)

Universitat Koln (wie z.B. Lehrstuhl Gersmann/Projekt Wallraf, Theaterwiss.
Slg./Prof. Marx)

o0 Deutscher Museumsbund (Herbsttagung und EVA-Konferenz)
o0 Wikimedia

. Kooperationen im Bereich des kommerziellen Fotovertriebs
o Bildagentur PreuRischer Kulturbesitz
o0 Bridgeman

. Kooperationen mit Fachverb&nden
o DGPh
o Netzwerk Fotoarchive
o BVPA
o Freelens

Changemanagement

. Uberfiihren der analogen Fotosammlung des RBA ins digitale Zeitalter als langer-
fristiger Prozess
0 Seit 2012 Bilddatenbank www.kulturelles-erbe-koeln.de, bedarf eines Updates
0 Umstrukturierung der wissenschaftlichen Dokumentation mit dem Ziel alle

RBA-internen Geschaftsprozesse abzubilden (Inventarisierung, Standortver-
waltung, wissenschaftliche Dokumentation, Bilddatenmanagement und Bild-
umrechnung, Fotovertrieb, Bildrechteverwaltung, Statistik)

Digitalfotografie und Digitalisierungstechniken (2008 eingefihrt, kontinuierli-
che Weiterentwicklung entsprechend des sténdigen technischen Wandels, in-
terne Fortbildung)

Online-Fotovertrieb (realisiert: Bilddatenbank mit Warenkorb, noch ausste-
hend: Online-Zahlung, Teilautomatisierung des Schriftverkehrs)

Weitere Ziele / Offene Punkte :

» Verortung des Rheinischen Bildarchivs im Kulturdezernat

* Neudefinition des Profils des RBA im Kontext Digitalisierung/Kéln digital
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- Kooperation mit Bildagenturen wie Bridgeman und BPK zur Steigerung des Fotover-
triebs und der Einnahmen bei gleichzeitiger Minimierung der RBA-internen Personal-
aufwande

Die als Grundvoraussetzung fir samtliche Fotovertriebsfragen genannte neue Entgeltord-
nung des Rheinischen Bildarchivs befindet sich zwischenzeitlich im Unterschriftengang
bzw. Durchlauf durch die beteiligten Ausschiisse mit dem Ziel, die erste Ratssitzung nach
der Sommerpause zu erreichen. Das Inkrafttreten der neuen Entgeltordnung ist darin fur den
01.10.2017 terminiert.

Erganzende Ausfuhrungen zu den Querschnittsthemen

Inklusion

Das Rheinische Bildarchiv stellt Fotografien in einer offentlichen Bilddatenbank zur Verfi-
gung. Diese Datenbank folgt den Grundsatzen der Barrierefreiheit. Technischer Stand ist
allerdings 2012. Ein Relaunch und eine Aktualisierung sind erforderlich.

Internationalitat

Das Rheinische Bildarchiv bedient Kunden international. Etwa 50% der Kundenkorrespon-
denz wird in Englisch gefuihrt. Der stadtische Internetauftritt und damit auch derjenige des
Rheinischen Bildarchivs ist allerdings nur in Deutsch verfugbar. Zur Erfullung des Standard-
Fotovertriebs ist eine multilinguale Kundeninformation notwendig. Der Bedarf einer Multilin-
gulitat gilt fur die Homepage wie auch die Bilddatenbank www.kulturelles-erbe-koeln.de.

Vermittlung

* Am aktuellen Standort hat das Rheinische Bildarchiv keinen Nutzungssaal und keine
eigene Ausstellungsflache mehr.

o Der frihere Nutzungssaal wird von der Kunst- und Museumsbibliothek als Buchma-
gazin verwendet.

» Der Kundenkontakt findet weit Giberwiegend virtuell (per Email, Bilddatenbanknut-
zung) oder telefonisch statt.

* Erst mit dem Umzug in den Neubau etwa 2020 kann eine neue Strategie zur Nutzer-
betreuung im Lesesaal und der Préasentation der Bildarchivbestande im Ausstellungs-
raum aufgebaut werden.

* Im Lesesaal des Neubaus werden malf3gebliche Teile des Positivarchivs und der
Handbibliothek des Rheinischen Bildarchivs kombiniert mit Bildschirmarbeitsplatzen
zuganglich sein.

* Bis 2021 kann hierdurch eine komplett neu zu erarbeitende Sichtbarkeit der Einrich-
tung mit Auswirkung auf die Kooperationen zwischen Stadt und Universitat ange-
strebt werden.
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